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Lokalna Grupa Dziatania ,Le$na Kraina Gérnego Slaska” oraz Lokalna Grupa Dziafania ,,Brynica to nie granica”
wspdtfinansowane jest ze srodkdw Unii Europejskiej w ramach dziatania
19 Wsparcie dla rozwoju lokalnego w ramach inicjatywy LEADER
Poddziatanie 19.3 ,,Przygotowanie i realizacja dziatan w zakresie wspétpracy z lokalng grupg dziatania”
Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020.
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Program prezentacji:

» Na czym polega Projekt wspotpracy?
» Cele projektu wspotpracy.

» Konkurs na LOGO.

» Kampania promujgca.

» Konkurs Pomyst na Produkt Lokalny.
» Gala Finatowa.

» Nagrody dla laureatéw konkursu.

» Festiwal Produktu lokalnego.
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Na czym polega projekt wspotpracy?

Projekt wspotpracy zaktada realizacje dziatan

w okresie od marca do wrzesnia 2018 r.

o charakterze promocyjnym w zakresie produktow
oraz ustug lokalnych pochodzacych z obszarow
partnerskich LGD.

Partnerzy:

Lokalna Grupa Dziatania Lesna Kraina z Koszecina

Lokalna Grupa Dziatania Brynica to nie granica z Pyrzowic




Cel Projektu Wspétpracy:

Wykreowanie marki lokalnej produktow i ustug opartych
na tradycjach kulturowych i regionalnych mieszkancow
obszarow LGD.

» Cel szczegotowy 1:

Promocja marki lokalnej regionu poprzez aktywizacje
mieszkancow oraz wydanie materiatow informacyjnych
i gadzetow.

» Cel szczegdtowy 2:

Popularyzacja walorow kulturowych i regionalnych oraz
integracja z ich wykorzystaniem poprzez organizacje wydarzen
kulturalnych i edukacyjnych.




Budzet przeznaczony na realizacje
Programu Wspotpracy:

» Suma kosztow kwalifikowanych operacji
436 158,49 zi

» Suma kosztow kwalifikowanych dla Partnera nr 1
303 932,94 zt

» Suma kosztow kwalifikowanych dla Partnera nr 2 tBrygm
159 225,55 zt
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Zadanie 1

Konkurs na LOGO Marki Lokalnej.

Zwycieski projekt LOGO bedzie promowat

Marki Lokalne tj. produkty oraz ustugi spetniajgce
wysokie standardy, ktore bedg polecane

jako wzorcowe produkty oraz ustugi z terenéow

partnerskich LGD.
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Zadanie 2
Kampania Promujgca Program Wspotpracy:

» Konferencja prasowa.

» Wykup czasu antenowego w lokalnych rozgtosniach radiowych

oraz lokalnej telewizji.
» Wydruk plakatow i ulotek promocyjnych.

» Przygotowanie i wydanie gadzetow promujgcych

projekt wspotpracy.




Cel kampanii:

Kampania ma na celu pobudzenie aktywnosci
srodowisk lokalnych poprzez

zaangazowanie lokalnych grup - rekodzielnikow,
lokalnych artystow do promowania

oraz sprzedazy bezposredniej

swoich produktow lub ustug.
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Zadanie 3

Konkurs pt.: ,,Pomyst na produkt lokalny”

Cel: Wytonienie grupy najlepszych produktow i ustug

z obszarow partnerskich LGD, ktore dzieki swoim walorom
jakosciowym i uzytkowym bedg kreatorem Marki lokalne;.

W ramach konkursu wytonionych zostanie dwoch zwyciezcow
(po jednym z kazdej LGD) w trzech kategoriach konkursowych:

1. Sztuka/Rekodzieto/Rzemiosto
2. Produkt spozywczy
3. Dziedzictwo kulturowe

(izby pamieci, obiekty zabytkowe, szlaki tematyczne, o$rodki edukacyjne,
muzea, sale tradycji, zespoty piesni lub tanca, orkiestry dete, formacje
taneczne, tematyczne imprezy lub wydarzenia kulturalne przyczyniajgce si
do promocji dziedzictwa kulturowego).
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Zadanie 4
Gala finatowa — zwienczenie konkursu

» Prezentacja laureatow

» Wreczenie nagrod oraz wyroznien dla laureatéow
» Nadanie marki lokalnej laureatom konkursu

» Gala odbedzie sie w Starej Gorzelni
w Kochcicach 18 kwietnia 2018 .
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Zadanie 5
Nagrody dla laureatéw konkursu

>
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Sesja fotograficzna dla kazdego z laureatéw,
Wydanie folderu produktéw i ustug (zdjecia z sesji, promocja zwyciezcow),

Wydanie mapy produktow/ustug,

Mapa oraz Folder zostang opatrzone kodem QR, ktory umozliwia zeskanowanie dostepnych
informacji na temat produktow lokalnych na urzadzeniu mobilnym w celu dalszego ich
wykorzystywania,

Zaktadka na stronach www partnerskich LGD z opisem i przebiegiem projektu

Film promujacy ,,Projekt wspotpracy” oraz oznaczone ,,Marka Lokalng” produkty
Zaproszenie do udziatu w szkoleniu z zakresu kreowania i promocji produktu lokalnego,
Wyjazd studyjny w celu poznania ,,dobrych praktyk”,

Prezentacja produktow na stoisku promocyjno—informacyjnym podczas 4 wydar
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1. Szkolenie dla Laureatow Konkursu

» Cel szkolenia: zdobycie wiedzy, poznanie technik

promoc;ji i rozwoju w kreowaniu wizerunku

wytwarzanych produktéw/ustug

» Okres realizacji : 2 dniowy wyjazd zorganizowany

w kwietniu 2018 do Ustronia




2 . Wyjazd studyjny dla Laureatéw Konkursu

» Cel wyjazdu: wymiana doswiadczen,

nawigzanie kontaktow zawodowych,

zwiedzanie pracowni, miejsc dziedzictwa kulturowego,
atrakcji turystycznych, produktow lokalnych oraz techniki

ich wytwarzania

» Okres realizacji : 2 dniowy wyjazd zorganizowany

w maju 2018 do Sandomierza
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y»Festiwal Produktu Lokalnego”

l. 09 czerwiec
Il. 15 czerwiec
. 16 czerwiec
V. 30 czerwiec

Wydarzenia te bedg kazdorazowo zwigzane z produktami lokalnymi
laureatow we wszystkich kategoriach konkursu.

Zorganizowane zostang stoiska promocyjno-informacyjne dla laureatoy

produktow markowych. A lokalni artysci bedg mogli zaprezentowac s 2nie.



Wstepny harmonogram imprez:
» 15:00 - 16:00 - Atrakcje dla dzieci, konkursy, animacje

» 16:00 —16:15 - Otwarcie imprezy, przywitanie gosci
» 16:15-17:30 - Prezentacja produktow lokalnych

» 17:30-18:00 - Konkursy nt. produktow Iokalnych — nhagrody stanowig
gadzety promujgce projekt ~ B

» 18:00 - 20:00 - Gwiazdy wieczoru



Zachecamy Panstwa do wspotpracy

Stworzmy RAZEM Marke Lokalna
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Dziekuje z uwage

Justyna Piszniok
koordynator , Projektu wspotpracy”

j.piszniok@lesnakrainalgd.pl




